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Les temps forts promo

du 2nd semestre 2024
HM+SM




Temps Forts 2"d semestre 2024 SOMM“'REDYg“AMi”E
.__
o-

Dimanche 16 juin 2024 Du 26 juin au 23 juillet 2024 Juin, juillet & aolt 2024 Lundi 2 septembre 2024

FETE DES PERES LES SOLDES EVENEMENTS SPORTIFS LA RENTREE

31 octobre 2024 Octobre a décembre 2024 29 novembre 2024

HALLOWEEN LES JOUETS DE NOEL BLACK FRIDAY
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En résumé : Temps Forts 2"d semestre 2024

Dimanche 16 juin 2024

FETE DES PERES

S20-S24.2024 vs N-1

Pression Promo : +4,1%
Evol. Nombre d’'UB : =%

Taux de générosité : 15% (-0,5pts)

S35-544.2024 vs N-1

Pression Promo : -5,3%
Evol. Nombre d’'UB : -14,9%

Taux de générosité : 10% (+0,8pts)

LA RENTREE

juillet & aodt 2024 vs N-1

Du 26 juin au 23 juillet 2024

LES SOLDES

S$26-529.2024 vs N-1

Juin, juillet & ao(t 2024

EVENEMENTS SPORTIFS

Juin & Juillet 2024 vs N-1

Pression Promo : +42,8%
Evol. Nombre d’'UB : +10,3%

Pression Promo : +6,2%
Evol. Nombre d’'UB : +27,4%

Pression Promo : -4,7%
Evol. Nombre d’'UB : +9,8%
Taux de générosité : 15% (-1,5pts)

Taux de générosité : 21% (-1,0pts) Taux de générosité : 13,8% (-5,1pts)

31 octobre 2024
HALLOWEEN

S39-543.2024 vs N-1

Octobre a décembre 2024

LES JOUETS DE NOEL

S40-S52.2024 vs N-1

BLACK FRIDAY

S47-548.2024 vs N-1

Pression Promo : +1,6%
Evol. Nombre d’'UB : -13,9%

Pression Promo : -1,6%
Evol. Nombre d’'UB : : -4,9%

Pression Promo : -29,9%
Evol. Nombre d’'UB : =%
Taux de générosité : 26% (+0,8pts)

Taux de générosité : 9% (+0,2pts) Taux de générosité : 23% (-0,4pts)
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LES CHIFFRES CLES
Féte des peres

BIERES + HABILLEMENT + APERITIFS ET ALCOOLS + BIJOUTERIE +
PARFUMERIE + CONFISERIE CHOCOLAT + EPILATION RASAGE

Dimanche 16 juin

ANALYSE PROSPECTUS
Circuit : HM+SM
Géographie : Prospectus Nationaux + Régionaux
Supports : Papier/Web + Exclu web
Période : S20-S24.2024 vs N-1

Retour
sommaire
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Féte d eS p éres ANALYSE PROSPECTUS s20-524.2024 vs N-1

Pages de couverture avec Temps Fort i @)bijoux
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MARCHES : BIERES+HABILLEMENT+APERITIFS ET ALCOOLS+BIJOUTERIE+PARFUMERIE+CONFISERIE CHOCOLAT+EPILATION RASAGE - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S20-S24.2024 vs N-1
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Féte d eS p éres ANALYSE PROSPECTUS s20-524.2024 vs N-1

Part Pression Nombre OP Nombre UB ,Ta,tux .
de Voix Promo 1 OP =1 ou plusieurs réf. 1 UB =1 ou plusieurs réf. Generosite
avec gratuité
TOTAL MARCHE 15%  -0,5pts
HABILLEMENT 37,6%  +0,2pts +4,6% 67 = 1875 +6,8% 10% —0,2pts
APERITIFS ET ALCOOLS 26,2%  -0,1pts +3,6% 101 -12,2% 1182 -7,4% 14% —0,4pts
BIERES 20,5% -1,1pts -1,3% 112 -15,2% 1139 -18,7% 27% +0,5pts
BIJOUTERIE 8,8%  +1,1pts +19,0% 14 +40,0% 294 +23,5% 1% +0,3pts
PARFUMERIE 3,0%  +0,5pts +24,4% 57 +18,8% 142 +7,6% 30% —5,9pts
CONFISERIE DE .

-0,1pt 9 5,1% 8,7% 9 0,2pt
CHOCOLAT 2,8% pts +1,3% 62 + 138 + 29% +0,2pts
EPILATION-RASAGE 1,0%  -0,4pts -27,0% 22 -35,3% 33 -46,8% 24% —1,3pts

MARCHES : BIERES+HABILLEMENT+APERITIFS ET ALCOOLS+BIJOUTERIE+PARFUMERIE+CONFISERIE CHOCOLAT+EPILATION RASAGE - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S20-S24.2024 vs N-1
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Féte d eS p éreS ANALYSE PROSPECTUS $20-524.2024vs N-1.

Part de voix marché Pression Nombre = Nombre G,Ta,lux "

Total marchés / Total prospectus enerosite

au sein de chaque enseigne Promo OP UB avec gratuité
E.Leclerc@ 17.9% +35pts  +33,9% 1  -500% 7  -41,7% 5% —16pts

o +100,0 . —

17,7% +2,9pts  +165,4% 6 I 7 A00%  13% 1, g0

Carrefour (§) 15,9% +3,7pts  +461,8% 10 +66,7% 47 +402/2'2 13% +3,8pts
MONOPRIX 15,8% +1,1pts  +115,7% 19 +18,8% 118 +59,5% 8%  —6,5pts
MIAIT,CHI 12,8% “1,0pts  +3,7% 13 +83% 70 =  23% +40pts
Coopérative @ 11,8% +1,9pts +49,4% 14 +27,3% 70  +32,1% 15% -3,9pts

@ market +0,5pts -2,7% 7 +750% 17 +1;2,9 S +11S,6pt
Zuchan wopts +129,7% 6 o0 15 Y0 g% o 7pns

Intermarche —06pts  -29,8% 6 -143% 15 -250% 14% +2,0pts

Auchan SIMPLY -1,0pts  -100,0% 0O -1000% 0 -100,0% 0% -

MARCHES : BIERES+HABILLEMENT+APERITIFS ET ALCOOLS+BIJOUTERIE+PARFUMERIE+CONFISERIE CHOCOLAT+EPILATION RASAGE - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S20-S24.2024 vs N-1
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Féte d eS p éreS ANALYSE PROSPECTUS 520-524.2024 vs N-1

Top 8 — Marques nationales les plus visibles

Part de Top 3 - Produits les plus visibles
_ Taux
VOoIX Nbre OP Nbre UB Générosité
(Margue Nat.)

1ER Jeffe +0,4pts +7,9% +35,3% ~1,4pts
2ieme Gilleﬂe +0,7pts +78,9% +46,3% —9,0pts
Jieme  ff :Mm s +0,4pts +25,9% +9,8% ~1,1pts

- CORONA(BIERE) PASTI 51 DESPERADOS
4'eme 3 Heineken —0,3pts -2,9% = —0,8pts BIERE BLONDE EXTRA PASTIS 51 BIERE AROMATISEE TEQUILA

6 BTL 33 CL 1BTL1L ORIGINAL
12BTL33CL

Hieme -0,3pts -46,7% -46,5% +7,1pts
Gieme -0,4pts +11,4% = -0,8pts NOMBRE D'UB NOMBRE D'UB NOMBRE D'UB

> 6,43€ 19,04€ 11,22€
rieme ALpE - - U PRIX VIRTUEL MOYEN PRIX VIRTUEL MOYEN PRIX VIRTUEL MOYEN
gieme —0,4pts -48,3% -51,0% +1,4pts 30% 5% 28%

TAUX DE GENEROSITE TAUX DE GENEROSITE TAUX DE GENEROSITE

MARCHES : BIERES+HABILLEMENT+APERITIFS ET ALCOOLS+BIJOUTERIE+PARFUMERIE+CONFISERIE CHOCOLAT+EPILATION RASAGE - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S20-S24.2024 vs N-1
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LES CHIFFRES CLES
Les soldes

HABILLEMENT + LINGE DE MAISON + PETITS ELECTROMENAGERS
+ ELECTROMENAGER BLANC (Froid, Lavage, Cuison, ...)

+ HIGH TECH GRIS (Bureautique, Informatique, Téléphonie, ...) + HHGH TECH BRUN (1V, Son, ...)

SOLDE ETE 2024 du 26 juin au 23 Juillet
SOLDE ETE 2023 du 28 juin au 25 juillet

ANALYSE PROSPECTUS
Circuit : HM+SM
Géographie : Prospectus Nationaux + Régionaux

Supports : Papier/Web + Exclu web

Période : S26-S29.2024 vs N-1

Retour
sommaire

addistrib .

by NielsenlQ




L es S O I d eS ANALYSE PROSPECTUS s26-529.2024

Pages de couverture avec Temps Fort

ELeclerc® DU 26 JUIN AU 23 JUILLET 2024 @l

R L AL

DISPONIBLE EN MAGASIN
ET SUR WWW.E.LECLERC

,; @ -

__”6 7
BE.° =0

et et e s e e

TOUT CE QUI COMPTE POUR VOUS EXISTE A PRIX E.LECLERC

Du mercredi 26 juin
mardi 2 juillet 2024

Quchan Ou mercredi 26 juin
& au mardi 2 juillet 2024

DECOUVREZ EGALEMENT UNE SELECTION
DE PRODUITS SOLDES’ EN MAGASIN

JUSQU'A

DU MERCREDI 26 JUIN AU LUNDI 15 JUILLET 2024

DE’%%(:VREZ EGALEMENT

MANQUABLES

e s | evambietr:, sopes Rt i Srdes

carrefour.fr

MARCHES : HABILLEMENT + LINGE DE MAISON + ELECTROMENAGER PETIT + BLANC+ HIGH TECH GRIS + BRUN- HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S26-529.2024 vs N-1
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L eS S O | d eS ANALYSE PROSPECTUS s26-529.2024 vs S26-S29.2023

Part Pression Nombre OP Nombre UB ,Te}ux o
de Voix Promo 10P =1ou plusieurs réf. 1 UB = 1 ou plusieurs réf. GSVQ fgfra(zj»téte
TOTAL MARCHES 79 +27,4% 1625 21% -1,0pts

HABILLEMENT 29,4%  +0,2pts -1,7% 50 +31,6% 539 - 17% —2,3pts
PEM 23,7%  -1,1pts +9,4% 54 +20,0% 358 +11,2% 31% —1,0pts
GRIS 21,1%  +0,9pts +11,6% 40 +5,3% 287 +5,9% 16% —1,9pts
LINGE DE MAISON 11,8%  +0,5pts +10,3% 41 +28,1% 200 +16,3% 22% +2,8pts
BRUN 8,8% +0,5pts +10,7% 34 +17,2% 130 -7,1% 19% —1,6pts
BLANC 5,2%  —1,0pts +3,1% 32 -13,5% 111 -24,0% 17% +3,1pts

MARCHES : HABILLEMENT + LINGE DE MAISON + ELECTROMENAGER PETIT + BLANC+ HIGH TECH GRIS + BRUN- HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S26-529.2024 vs N-1

a3distrib

by NielsenlQ



L eS S O | d eS ANALYSE PROSPECTUS S$26-529.2024 vs S26-S29.2023

Part de voix marché
Total marchés / Total bazar + textile
au sein de chaque enseigne

Carrefour () _ 46,2%
E.Leclerc@ _ 40,4%
Zuchan _ 38,8%
(O market _ 27.,4%
vonorrix [ 24.9%
coopérative (U) [N 12.8%
B s

lnten\manché - 12.8%

—-1,8pts

—-2,4pts

+7,4pts

+12,0pts

—-0,8pts

+21,9pts

+7,0pts

=5,7pts

—-1,8pts

—-3,5pts

Pression
Promo

+10,1%
-5,9%
+31,3%
+30,7%
+3,8%
+1388,5%
-14,1%
+17,3%
-20,0%

+27,0%

Nombre
OP

6 +50,0%
12 +71,4%
14 +27,3%
12 +50,0%
7 +40,0%
4 +300,0%
4 +100,0%
5 -16,7%
6 +20,0%
4 -

Nombre
UB
77 +60,4%
289 +7,0%
476 -8,6%
395 +51,9%
73 +55,3%
59 +1?L/ZS'O
9 -25,0%
128 =
60 =
40 =

Taux

Générosité

avec gratuité

38%

25%

15%

25%

20%

3%

33%

20%

6%

9%

MARCHES : HABILLEMENT + LINGE DE MAISON + ELECTROMENAGER PETIT + BLANC+ HIGH TECH GRIS + BRUN- HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S26-529.2024 vs N-1

+2,4pts

—2,5pts

+5,4pts

—4,3pts

—1,6pts

+3,1pts

+7,1pts

—0,5pts

—-1,4pts

-12,1pts

a3distrib
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L eS S O | d eS ANALYSE PROSPECTUS s26-S29.2024 vs S26-S29.2023

Top 8 — Marques nationales les plus visibles Top 3 - Produits les plus visibles

Pon de Nbre OP Nbre UB raux
Voix e € Générosité
(Margue Nat.) 1 ——]
1 ==
1ER @ +0,9pts +4,3% = -1,0pts : 3‘ J' o
2ieme +1,2pts +46,7% +52,2% —3,0pts I SR

i CASIO DYNABASS DAEWOO

SIeme +1,0pts +3O'8% +15’8% —8,0pts CALCULATRICE FX 92 COLLEGE ECOUTEUR SANS FIL REFRX 1 CLIMATISEUR MOBILE REF AC 1
1 UNITE PAIRE UNITE
4ieme +0,3pts +10,0% +15,8% +0,3pts
5ieme —-0,1pts = +43,8% = NOMBRE D'UB N[0]Y/[=1={=Np}V]=} N[0]Y/[=1={=Np}V]=}

. 18,29€ 9,48€ 149,33€
gleme +1,0pts +28,6% +72,7% +3,0pts PRIX VIRTUEL MOYEN PRIX VIRTUEL MOYEN PRIX VIRTUEL MOYEN
7ieme —1,0pts +22,2% +8,3% +2,5pts 2% 35% 33%

TAUX DE GENEROSITE TAUX DE GENEROSITE TAUX DE GENEROSITE
8ieme —0,7pts -14,3% -27,3% -8,3pts

MARCHES : HABILLEMENT + LINGE DE MAISON + ELECTROMENAGER PETIT + BLANC+ HIGH TECH GRIS + BRUN- HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S26-529.2024 vs N-1

a3distrib 3
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LES CHIFFRES CLES
Evenements sportifs

MARCHES
TELEVISION / SON/ EQUIPEMENTS SPORT & LOISIR

Euro 2024 : 14 juin au 14 juillet
Jeux Olympique & Paralympique : 26 juillet au 11 aolt & 28 aolt au 8 septembre

ANALYSE PROSPECTUS
Circuit : HM+SM
Géographie : Prospectus Nationaux + Régionaux
Supports : Papier/Web + Exclu web
Période : Juin & Juillet 2024 vs N-1

PRARiS 202\

Retour
sommaire
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EVé n e m e n tS S p O rt I fS ANALYSE PROSPECTUS juin & juillet 2024 vs N-1

Pages de couverture avec Temps Fort Carrefour ({

Carrefour (9

68 MILLI NS
DE SUPPORTERS 68 MILLI NS
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\ suPrer |
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100

REMBOURSE
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le produits, dans la imite de e —
; SPECIAL \ Les HYPERS B3ns Pians 2 e
F %\t =
nmﬂl_);[musr DES MILLIERS DE CAl Auchan ?M ‘

i PRETSLB)OUHSDEIMT(H PFMBOURSE
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Pour watre semté, sionger e meke cing fraits et ligumes per jout .yt

MARCHES : MARCHES TELEVISION / SON / EQUIPEMENTS SPORT & LOISIR - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — JUIN & JUILLET 2024 vs N-1
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Evenements SPOItifsS mase srossecnsmamsimmans

Part
de Voix

TELEVISEUR 57,8%

SON

SPORT COLLECTIF

AUTRES SPORTS

SPORT AQUATIQUE

18,9%

11,8%

9,7%

2,0%

+6,5pts

-3,3pts

+3,4pts

-1,1pts

-5,2pts

Pression
Promo

+60,8%

+21,4%

+100,7%

+28,0%

-59,9%

Nombre OP

1 OP =1 ou plusieurs réf.

50

27

23

+17,0%

+22,0%

+42,1%

+4,5%

-6,3%

Nombre UB

1 UB =1 ou plusieurs réf.

80

44

37

22

+32,4%

+12,7%

+83,3%

-8,3%

MARCHES : MARCHES TELEVISION / SON / EQUIPEMENTS SPORT & LOISIR - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — JUIN & JUILLET 2024 vs N-1

Taux

Générosité

avec gratuité

13%

25%

10%

9%

9%

—2,6pts

-2,1pts

+6,4pts

—-0,7pts

—-0,5pts

a3diStrib ©2025 a3distrib
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Evenements SPOItifS mavsesrossecns s

Part de voix marché Pression  Nombre Nombre Taux
Total marchés / Total bazar + textile Promo OP UB Générosité
au sein de chaque enseigne avec gratuité
mmiﬂﬂ _ ,0% +35pts  +33,9% 1  -500% 7  -41,7% 5%  —16pts
Auchan SIMPLY - 4,8% +2,9pts  +165,4% 6  +100,0% 7 +40,0%  13% -12,9pts

-4,6% +3,7pts  +461,8% 10  +66,7% 47  +4222% 13%  +3,8pts
E.Leclerc@ -4,4% +1,1pts +115,7% 19  +18,8% 118 +59,5% 8%  —6,5pts

Carrefour (§p - 4,2% —1,0pts +3,7% 13 +8,3% 70 = 23%  +4,0pts

Zuchan - 4,0% +1,9pts +49,4% 14 +27,3% 70 +32,1%  15%  -3,9pts

& market - 2,8% +0,5pts -2,7% 7 +75,0% 17  +142,9% 22% +11,6pts

Intermarche - 1,9% +0,1pts  +129,7% 6  +100,0% 15 +150,0% 7%  -2,7pts

Coopérative@ l 0,9% -0,6pts -29,8% 6 -14,3% 15 -25,0% 14%  +2,0pts
MONOPRIX  0,0% —1,0pts -100,0% 0 -100,0% 0 -100,0% 0% =

MARCHES : MARCHES TELEVISION / SON / EQUIPEMENTS SPORT & LOISIR - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — JUIN & JUILLET 2024 vs N-1

a3diStrib ©2025 a3distrib
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Evenements SPOItifsS mase srossecnsmamsimmans

Top 8 — Marques nationales les plus visibles Top 3 - Produits les plus visibles
Part de
Taux
VOoix Nbre OP Nbre UB Générosité

(Marque Nat.)

+300,0% +562,5% +2,8pts

1=

2iéme

YRV +4,3pts

+6,2pts +400,0% +720,0% +12,4pts

i JBL HISENSE JBL
Sl +5,1pts +766,7% +833,3% #5,0PtS ENCEINT BLUETOOTH TV ENCEINTE BLUETOOTH
REF FLIP ESSENTIAL LED REF 32A4K CLIP 3

4ieme +1,1pts +433,3% +650,0% +1,0pts

4 3 3

+400,0% +450,0% —0,9pts NOMBRE D'UB NOMBRE D'UB NOMBRE D'UB

+0,4pts

Seme DHILIPSEA%S

. 69,99€ 172,66€ 33,32€
0, _ _ 3 ] L]
6'¢me TOSHIBA RN +2.8pts +23,0pts PRIX VIRTUEL MOYEN PRIX VIRTUEL MOYEN PRIX VIRTUEL MOYEN
7iéme  scHneDErR [WART/AN +2,5pts - - = 30,0% 3,3% 36,3%
TAUX DE GENEROSITE TAUX DE GENEROSITE TAUX DE GENEROSITE

8ieme THOMSON BRE/N +1,1pts

MARCHES : MARCHES TELEVISION / SON / EQUIPEMENTS SPORT & LOISIR - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — JUIN & JUILLET 2024 vs N-1

a3diStrib ©2025 a3distrib 18
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LES CHIFFRES CLES
Larentrée

EQUIPEMENTS SCOLAIRES
ECRITURE + PAPETERIE SCOLAIRE + CLASSEMENT + PETIT MATERIEL

+ MAROQUINERIE SCOLAIRE + PROTECTION + ARTS PLASTIQUES
+ PAPIER BUREAUTIQUE

Lundi 2 septembre

ANALYSE PROSPECTUS
Circuit : HM+SM
Géographie : Prospectus Nationaux + Régionaux
Supports : Papier/Web + Exclu web
Période : juillet & aolt 2024 vs N-1

Retour
sommaire
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sz

Auchan

MONOPRIXs

w2

POUR 39€°*
LES ESSENTIELS

Bl MONOPRIX:

‘. =y AUXGRANDES

"~ 'RCANCES,
2 LES GRANDES.
1} RENTREES.

MARCHES : EQUIPEMENTS SCOLAIRES - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — JUILLET & AOUT 2024 vs N-1

a3diStrib ©2025 a3distrib 20
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Vd
L a. re n t ree ANALYSE PROSPECTUS juillet & aolt 2024 vs N-1

Part
de Voix

TOTAL MARCHE

ECRITURE

PAPETERIE SCOLAIRE

CLASSEMENT

PETIT MATERIEL

MAROQUINERIE
SCOLAIRE

PROTECTION

ARTS PLASTIQUES

PAPIER BUREAUTIQUE

100%

33,1%
23,8%
9,9%
2,4%
4,8%
15,3%
0,9%

10,2%

+1,5pts
+1,2pts
—-1,1pts
+0,2pts
—0,9pts
—1,4pts
+0,2pts

—0,5pts

Pression
Promo

-4,4%
-3,8%
-18,1%
-1,2%
-22,9%
-16,3%
+19,9%

-13,2%

Nombre OP

1 OP =1 ou plusieurs réf.

107
89

83

57

39

55

45

24

81

-10,1%
-6,3%
-10,8%
-30,5%
-4,9%
-23,6%
-18,2%
-4,0%

-18,2%

MARCHES : EQUIPEMENTS SCOLAIRES - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — JUILLET & AOUT 2024 vs N-1

Nombre UB

1 UB =1 ou plusieurs réf.

3 686
1189

875

379

94

185

527

25

427

-19,1%
-15,1%
-17,0%
-23,4%
-16,8%
-22,9%
-29,7%
-19,4%

-14,8%

Taux

Générosité

avec gratuité

24%

30%

23%

28%

26%

23%

11%

6%

22%

+1,9pts
+1,9pts
+1,3pts
—1,3pts

—0,9pts

a3diStrib ©2025 a3distrib
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Vd
L a. re n t ree ANALYSE PROSPECTUS juillet & aolt 2024 vs N-1

Part de voix marché
Total Marchés / Total bazar + textile
au sein de chaque enseigne

Intermarche 63,6%
Auchan SIMPLY 61,2%
55,3%
MONOPRIX 54,8%
(@& market 44,5%
Zuchan 39,4%

Coopérative (U) - 30,6%
E.Leclerc@ - 25,6%
carretour <6 [ 24.0%

MARCHES : EQUIPEMENTS SCOLAIRES - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — JUILLET & AOUT 2024 vs N-1

—6,0pts

+5,5pts

+6,4pts

—14,0pts

-8,9pts

+2,4pts

+5,2pts

—7,4pts

-0,4pts

+1,1pts

Nombre
OP
+7,7% 10
+46,3% 10
-50,9% 7
-7,2% 6
-23,2% 10
+6,3% 11
+9,4% 12
-16,9% 6
-10,1% 14
+0,6% 14

Nombre
UB
+11,1% 399
+11,1% 156

= 38
-14,3% 427
= 226
-8,3% 482
-7,7% 478
-14,3% 352
-6,7% 366
+40,0% 349

Taux

Générosité
avec gratuité

-9,5%

-7,1%

-65,8%

-10,3%

-8,5%

34%

26%

20%

19%

28%

15%

23%

21%

23%

24%

a3diStrib ©2025 a3distrib
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Vd
L a. re n t ree ANALYSE PROSPECTUS juillet & ao0t 2024 vs N-1

Top 8 — Marques nationales les plus visibles

Part de
. Taux
VoiXx Nbre OP Nbre UB Générosité
(Marque Nat.)

Top 3 - Produits les plus visibles

PAPIER A DESSIN BLANC

VWIS +1,2pts -11,8% -12,9%

1= N@io)

[N

+18pts | E=g CANSON'
180 . La Pocheke 5207
3

ieme W '* - - o - o
2 3,3pts 25,0% 36,9% +2,5pts
e Maped 3 ) ) CANSON BIC KIDS CLAIREFONTAINE
3 eme \?/ 0,8pt$ 20’7% 22’1% +2,3pt$ CAHIER CARTON 24X32 CM FEUTRE COLORIAGE POINTE FEUILLE SIMPLE PERFOREE A4
GRAND CARREAU 96 PAGES MOYENNE KIDS COULEUR (21X29.7 CM) GRAND CARREAU
1 POCHETTE 24 UNITE 1 POCHETTE 24 UNITE 500 UNITE

4ieme /g PILOT

Simply Write

+1,1pts -8,2% +4,7pts

Sieme (&) STABILO +0,5pts -14,8% -20,2% +3,5pts NOMBRE D'UB NOMBRE D'UB NOMBRE D'UB
- 2,67€ 2,04€ 2,73€
6Ieme . ) +0,6pts _9'4% _10'3% +2,1pts PRIX VIRTUEL MOYEN PRIX VIRTUEL MOYEN PRIX VIRTUEL MOYEN
Clairefontaine
7ieme +0,1pts -11,5% -12,8% = 35% 32% 44%
TAUX DE GENEROSITE TAUX DE GENEROSITE TAUX DE GENEROSITE
8ieme +0,4pts -16,7% -12,0% -1,7pts

MARCHES : EQUIPEMENTS SCOLAIRES - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — JUILLET & AOUT 2024 vs N-1

a3diStrib ©2025 a3distrib 23
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LES CHIFFRES CLES
Larentrée des vins

100% DES PROSPECTUS SUR LA PERIODE (DONT FOIRE AUX VINS)

EFFERVESCENTS — VINS AOC — VINS DE PAYS — VINS ETRANGERS

De septembre a octobre 2024

ANALYSE PROSPECTUS
Circuit : HM+SM
Géographie : Prospectus Nationaux + Régionaux
Supports : Papier/Web + Exclu web
Période : S35-S44.2024 vs N-1

Retour
sommaire
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L a. re n t r ée d eS V I n S ANALYSE PROSPECTUS s35-S44.2024 vs N-1

Part
de Voix

TOTAL MARCHES

Nombre UB

1 UB =1 ou plusieurs réf.

11 017

-14,9%

Taux
Générosité

avec gratuité

10% +0,8pts

A.0.C.

MOUSSEUX

CHAMPAGNES

VINS DE PAYS
STANDARDS

VINS DE PAYS CEPAGES

VINS ETRANGERS

VINS DE TABLE

77,1%
6,9%
5,5%
4,6%
3,7%
2,1%

1,1%

-0,8pts

+0,7pts

+0,1pts

+0,2pts

—-0,4pts

+0,1pts

Pression Nombre OP

Promo 1 OP =1 ou plusieurs réf.
265 -5,7%

-6,3% 239 -7,4%
+5,4% 171 -8,1%
-2,7% 79 -21,0%
-5,4% 103 -17,6%
-0,8% 120 -3,2%
-21,5% 55 -1,8%
+8,5% 52 -3,7%

8 849

644

420

505

341

264

68

-16,1%

-9,2%

-12,5%

-7,6%

-13,4%

-20,0%

MARCHES : EFFERVESCENTS+VINS AOC+VINS DE PAYS+VINS ETRANGERS - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S35-S44.2024 vs N-1

9%  +0,9pts gg‘
17% —2,0pts | et
i
10% —0,5pts d
17%
19%

14%

22% = +44pts >y
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L a ren t rée d eS VI n S ANALYSE PROSPECTUS s35-S44.2024 vs N-1

Part de voix marché

Total marché / Total alimentaire
au sein de chaque enseigne

E.Leclerc@ _ 19,3%
m—y
Auchan _ 15,0%
© I

MONOPRIX

Carrefour (§$

(O market

Auchan SIMPLY - 9,3%

-0,4pts

-0,7pts

-0,3pts

+0,4pts

-0,1pts

—4,3pts

+0,8pts

—1,7pts

—-2,3pts

—0,4pts

Pression

Promo
-2,9%
-3,7%
+9,6%
+5,9%

+12,2%
+1,5%
+2,8%
-1,5%
-1,7%

+54,9%

Nombre
OP
44 +10,0%
31 -3,1%
25 -3,8%
6 +20,0%
27 +12,5%
21 +5,0%
17 -19,0%
15 =
14  -22,2%
23 +53,3%

Nombre Taux
UB Geénerosite
avec gratuité

3810 -2,2% 5%  +0,1pts
871 -9,5% 10% {;+1 Opts
1272 -1,2%

409 = 4%  +0,4pts |
1011 +15,3% ' 8%  +0,6pts
905 -14,1% 15%  +2,3pts
666 -13,3% 8% —1,0pts
400 -4,1% 11%‘ +0,2pts
577  +17,8% 16% +0,3pts
328  +7,2% §“i&‘+l,6pts

MARCHES : EFFERVESCENTS+VINS AOC+VINS DE PAYS+VINS ETRANGERS - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S35-S44.2024 vs N-1

4% - +1,0pts %%

M

a3 diStrib ©2025 a3distrib
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L a. ren t rée d eS VI n S ANALYSE PROSPECTUS s35-S44.2024 vs N-1

Top 8 — Marques nationales les plus visibles
Part de
Voix
(Marque Nat.)

1ER

2iéme

3iéme

4iéme

5iéme

6iéme

7iéme

8iéme

Wolfberger

NSAC
FAMILLE * HAULLER

MAILISON

uuuuuuuuuu

RoCHE MAZET

B
CHAMPAGNE

CANARD-DUCHENE

ERAancE

g

Cllar(fv{
VOLNER

RICCARONNA

e fm

BARON .. LESTAC

—0,1pts

+0,3pts

—0,5pts

+0,4pts

—0,2pts

—0,2pts

Nbre OP

-23,1%

+8,7%

-16,0%

-20,7%

+16,7%

-9,5%

Nbre UB

-11,4%

+11,5%

-12,5%

 Taux
Géneérosité

+0,1pts

+1,6pts

+2,6pts

+2,4pts

+0,5pts

-0,3pts

—1,0pts

—0,1pts

Top 3 - Produits les plus visibles

BARON DE LESTAC
BORDEAUX ROUGE AOP TERRA
VITIS

1BTL75CL

16

NOMBRE D'UB

3,22€

PRIX VIRTUEL MOYEN

28%

TAUX DE GENEROSITE

LES COMBES ST
SAUVEUR

COTES DU RHONE ROUGE AOP

TERRAVITIS

1BTL75CL

NOMBRE D'UB

2,81€

PRIX VIRTUEL M

34%

TAUX DE GENEROSITE

MARCHES : EFFERVESCENTS+VINS AOC+VINS DE PAYS+VINS ETRANGERS - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S35-S44.2024 vs N-1

> N

X

KRITER i
VIN MOUSSEUX BLANC BRUT
1BTL75CL A

12

NOMBRE D'UB

32%

TAUX DE GENEROSITE

!

..“ '~A ”
. W 4

a3 diStrib ©2025 a3distrib
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LES CHIFFRES CLES
Halloween

CONFISERIE SAISONNIERE ADULTE + CONFISERIE SAISONNIERE ENFANT

+ CONFISERIE ENFANT SUCREE + SUCETTES + BONBONS SACHETS

Jeudi 31 octobre

ANALYSE PROSPECTUS
Circuit : HM+SM
Géographie : Prospectus Nationaux + Régionaux
Supports : Papier/Web + Exclu web
Période : S39-543.2024 vs N-1

Retour
sommaire
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H al | Oween ANALYSE PROSPECTUS s39-543.2024

Pages de couverture avec Temps Fort

G@U!QﬁANII&E

POUR LES PETITS Q %

A chacun
sa solution!

... COMME POUR
LES PLUS GRANDS !

Intermarche

1 POUR VOTRE SANTE, EVITEZ DE MANGER TROP GRAS, TROP SUCRE, TROP SALE

TOUT CE QUI COMPTE POUR VOUS EXISTE A PRIX E.LECLERC

DU MARDI 22 OCTOBRE AU DIMANCHE 3 NOVEMBRE 2024 DU MARDI 22 OCTOBRE AU DIMANCHE 3 NOVEMBRE 2024 u

SUPER()

s autrement

Carrefour (@ ....

market

Carrefour ({9

MARCHES : CONFISERIE SAISONNIERE ADULTE et ENFANT + CONFISERIE ENFANT SUCREE + SUCETTES + BONBONS SACHETS - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S39-S43.2024 vs N-1
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H a.l | Oween ANALYSE PROSPECTUS s39-543.2024

Part Pression Nombre OP Nombre UB ,TE%UX .
de Voix Promo 10P =1 ou plusieurs réf. 1 UB = 1 ou plusieurs réf. vagfgtgi(léte
TOTAL MARCHES 65 -5,8% 26%  +0,8pts

SAISONNIERE ENFANT 46,9%  +9,1pts +25,1% 31 -16,2% 212 = 29% +1,0pts
SAISONNIERE ADULTE 16,2%  -2,9pts -14,2% 29 -17,1% 68 -43,8% 20% —0,9pts
CONFISERIE SUCREE  10,7%  -2,8pts -20,0% 40 -16,7% 74 -14,0% 25% +4,1pts
BONBONS SACHETS 9,5%  -2,1pts -17,2% 33 +6,5% 59 -9,2% 25% +2,9pts
SUCETTES 3,8%  -2,5pts -38,7% 15 -34,8% 18 -37,9% 29% +0,6pts

MARCHES : CONFISERIE SAISONNIERE ADULTE et ENFANT + CONFISERIE ENFANT SUCREE + SUCETTES + BONBONS SACHETS - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S39-S43.2024 vs N-1
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H a.l | Oween ANALYSE PROSPECTUS s39-543.2024

Pression
Promo

Part de voix marché
Total marchés / Total PGC FLS
au sein de chagque enseigne

c@ B
monorrix [ 2 79
Intermarche [FEEE 5 605
Zuchan - 2,6%
(O market - 2,2%
Carrefour (9 - 1,9%

E.Leclerc@ . 1,5%

-0,7pts

+0,2pts

+1,1pts

+1,1pts

+0,3pts

+0,1pts

—-1,2pts

—-0,5pts

-0,2pts

+3,7%

+70,3%
+50,0%
+36,4%
+7,8%

+16,1%
+18,1%
-15,1%
+23,6%

-10,6%

Nombre
OP
4 -
6 =
3 -25,0%
5 -28,6%
3 +50,0%
3 -40,0%
10 +25,0%
6 =
8 =
9 +12,5%

Nombre
UB
38 +5,6%
42 +31,3%
32 +45,5%
41 =
30 +7,1%
32 +45,5%
51 +13,3%
37 -5,1%
57 +21,3%
63 -11,3%

Taux

Générosité

avec gratuité

23%

27%

29%

26%

25%

29%

26%

18%

24%

30%

+1,1pts

—-1,8pts

+3,0pts

+3,5pts

-2,5pts

-2,7pts

+4,6pts

—7,1pts

—1,9pts

+6,9pts

MARCHES : CONFISERIE SAISONNIERE ADULTE et ENFANT + CONFISERIE ENFANT SUCREE + SUCETTES + BONBONS SACHETS - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S39-S43.2024 vs N-1
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H a.l | Oween ANALYSE PROSPECTUS s39-543.2024

Top 8 — Marques nationales les plus visibles

Part de
: Taux
VoiXx Nbre OP Nbre UB Générosité
(Marque Nat.)

157 HARIBO ARz

Top 3 - Produits les plus visibles

+1,9pts -14,0%

2ieme @ +2,0pts +10,0% +9,6% -1,5pts
P e . LUTTI LUTTI LUTTI
3|eme CARAMBAR —3,5pts - _21'8% +4,4ptS BONBON CROCODILLER BONBON TERROR MIX FIZZ BONBON TERROR MIX FlZZ
SAISONNIER SAISONNIER SAISONNIER
1 SACH 400 GR 1 SACH 400 GR 1 SACH 500 GR
i H +2,6pts -6,3% +20,8% +0,3pts
4ieme inder. 2,6 6,3% 20,8% 0,3
: 3
5ieme W‘rﬁ -1,1pts -23,5% -44,4% -5,0pts NOMBRE D'UB NOMBRE D'UB NOMBRE D'UB
. T 2, 7€ 2,69€ 3,21€
o K‘j _ _ _ ) ) J
Gieme vm; 2,6pts 29,4% 29,6% +2,2pts PRIX VIRTUEL MOYEN PRIX VIRTUEL MOYEN PRIX VIRTUEL MOYEN
2 e +100,0 0 0 0
7ieme Q@ﬁa@“@ +1,6pts % ! +75,0% -0,1pts 34% 34% 33%
’ o TAUX DE GENEROSITE TAUX DE GENEROSITE TAUX DE GENEROSITE
gene PERRERO -0,4pts -22,2% -30,0% —5,9pts

MARCHES : CONFISERIE SAISONNIERE ADULTE et ENFANT + CONFISERIE ENFANT SUCREE + SUCETTES + BONBONS SACHETS - HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S39-S43.2024 vs N-1
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LES CHIFFRES CLES
Les jeux et jouets

POUPEES & PELUCHES & FIGURINES + CONSOLES & JEUX VIDEOS + JEUX DE SOCIETE
+ JEUX 1ER AGE + VEHICULES + JEUX DE CONSTRUCTION + JEUX A HISTOIRE/ROLES
+ JEUX PLEIN AIR + JEUX ELECTRONIQUES + JEUX EDUCATIFS
+ JEUX D'ECRITURE/COLORIAGE + PUZZLE & MAQUETTE/MODELISME
+ JEUX ET JOUETS DIVERS (Déguisement/Instruments musique/Jeux sportif/Mobilier jouet/...)

Octobre a décembre 2024

ANALYSE PROSPECTUS
Circuit : HM+SM
Géographie : Prospectus Nationaux + Régionaux
Supports : Papier/Web + Exclu web
Période : S40-S52.2024 vs N-1

Retour
sommaire
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Les JeuX et JOUELS aaivse rroseectus sissaam:

Carrefour (9
Pages de couverture avec Temps Fort péveilis} | : T
— =) [N ¢ e promos ’ market
Du mardi 22 octobre au dimanche 8 décembre 2024 7 ~ _‘ 5 es P 4 :
Intermarche Tulf P | A"hﬁ
de L CAUCD ', Reveillons::

N\
) Unmoxde Poesye
S epdiétoiles P‘-““

JUSQUA .

JUSQU'A 1000 JOUETS
i AMOINS DE @

*

DU 25 OCTOBRE
AU 31 DECEMBRE

CATALOGUE 2024 sk

LES JOUETS
DE NOEL
£ N meg-

: R A R T 0
o, ! %
4 Yo mEmTErETETTTET
"EN € CARTE U
5_(;:8&[%5@[‘!01‘1 JOUETS"

TOUT CE QUI COMPTE POUR ‘VOUS"EXISTE A-PRIX E.LECLERC

MARCHES : JEUX & JOUETS- HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S40-S52.2024 vs N-1
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L eS J eu X et J O u ets ANALYSE PROSPECTUS s40-S52.2024

Part Pression  Nombre OP Nombre UB
de Voix Promo 1 OP =1 ou plusieurs réf.

Taux

1 UB =1 ou plusieurs réf. Geénérosite

avec gratuité

TOTAL MARCHES 9%  +0,2pts
FIGURINES + POUPEES + PELUCHES 23,6%  -0,8pts -4,8% 103 -5,5% 1577 -4,1% 9% —0,3pts
JEUX DE SOCIETE 16,2%  +0,5pts +1,3% 62 = 1045 -5,7% 12% +0,7pts
JEUX 1IERAGE 12,7%  -0,4pts -4,4% 74 = 852 -7,8% 9% +0,1pts
CONSOLES + JEUX VIDEOS 12,1%  -1,3pts -11,4% 95 -11,2% 529 -24,5% 3% —0,2pts
JEUX DE CONSTRUCTION 7,8% +0,7pts +8,4% 49 -12,5% 480 -1,0% 8% +1,8pts
VEHICULES 7,2% = -1,8% 57 +7,5% 526 +8,0% 7% +1,2pts
JEUX ET JOUETS DIVERS 4,9% +0,8pts +17,9% 76 -7,3% 302 +10,6% 8% +0,9pts
JEUX A HISTOIRE + JEUX DE ROLES  3,4%  +0,1pts = 26 -27,8% 229 -1,7% 7% —4,1pts
JEUX ELECTRONIQUES 3,3%  +0,6pts  +18,9% 23 = 218 +14,7% 12%  +2,1pts
JEUXDEPLEINAIR 2,7%  -0,2pts -6,9% 29 -3,3% 156 -3,7% 6% —9,6pts
JEUX EDUCATIFS 2,6%  +0,2pts +7,3% 21 -8,7% 163 +0,6% 11%  +0,3pts
JEUX D'ECRITURE/COLORIAGE  1,6% = = 19 -17,4% 100 +4,2% 8% =
PUZZLE + MAQUETTE/MODELISME  1,2% +0,4pts +40,2% 29 +3,6% 72 +10,8% 24% +12,3pts
MARCHES : JEUX & JOUETS- HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S40-S52.2024 vs N-1
addistrib .. =
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L eS J eu X et J O u etS ANALYSE PROSPECTUS s40-S52.2024

Part de voix marché
Total marchés / Total bazar + textile
au sein de chaque enseigne

nerzzche [ %
Zuchan _ 25,7%
Coopérative @ _ 25,4%
MONOPRIX _ 25,0%
carretour <& ([N 23 1~
E.Leclerc(® _ 21,2%
& market - 14,2%

+3,3pts

—-8,0pts

+0,4pts

+0,6pts

=5,7pts

+1,3pts

+0,9pts

—1,6pts

=1’ 3pts

—19,6pts

Pression
Promo

+35,4%
+29,0%
-2,7%
-7,4%
-1,9%
+25,9%
+1,4%
-30,9%
-46,6%

-96,1%

MARCHES : JEUX & JOUETS- HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S40-S52.2024 vs N-1

Nombre
OP

16 +23,1%
15 +50,0%
29 +26,1%
17 +21,4%
8 +14,3%
29 +20,8%
27 -6,9%
12 +9,1%
6 -14,3%
12 -36,8%

Nombre
UB
612  +3,6%
468 +317,9%
952  -1,3%
698  -9,1%
354  -1,7%
1271 +64,6%
876  -4,8%
252  -27,8%
15  -59,5%
562  -36,4%

Taux

Générosité

avec gratuité

18%

4%

6%

10%

1%

9%

7%

10%

2%

4%

-1,7pts

—-3,2pts

—0,6pts

+1,8pts

—0,6pts

—-0,3pts

-5,8pts

+1,0pts

—-2,8pts

a3diStrib ©2025 a3distrib
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L eS J eu X et J O u etS ANALYSE PROSPECTUS s40-S52.2024

Top 8 — Marques nationales les plus visibles

Part de
Voix
(Marque Nat.)

Nbre OP

Nbre UB

 Taux
Géneérosité

Top 3 - Produits les plus visibles

1ER +0,6pts -12,2% -10,3% —0,3pts
2ieme +1,1pts -3,8% +7,5% +1,3pts

s ' NINTENDO NINTENDO NINTENDO

’ ’ 7 o 7 ’ JEU SWITCH SUPER MARIO JEU SWITCH MARIO & LUIGI JEU SWITCH MARIO KART 8
3ieme +0,1pts -18,8% -10,3% +3,2pts
PARTY JAMBOREE L'EPOPEE FRATERNELLE
C 1 UNITE 1 UNITE 1 UNITE
4ieme % +0,9pts -21,1% +4,1% —2,4pts
Gieme \@\ -0,1pts -30,8% -11,2% -0,3pts NOMBRE D'UB NOMBRE D'UB NOMBRE D'UB
. 44,75€ 44,99€ 45,17€
Gleme w —0,2pts -16,7% ~21,7% +0,8pts PRIX VIRTUEL MOYEN PRIX VIRTUEL MOYEN PRIX VIRTUEL MOYEN
7ieme M +0,3pts -5,9% -3,7% ~1,2pts 1,8% 0% 1,1%
TAUX DE GENEROSITE TAUX DE GENEROSITE TAUX DE GENEROSITE

gieme  slaymobil -0,7pts -22,2% -25,3% -2,4pts

MARCHES : JEUX & JOUETS- HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S40-S52.2024 vs N-1
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LES CHIFFRES CLES

Le black friday

TOP 10 MARCHES EN NOMBRE D’UB
TELEVISION / HARDWARE / TELEPHONIE MOBILE / JEUX TRADITIONNELS / JEUX VIDEOS /
ASPIRATEURS / MACHINE A CAFE / VAISSELLE / CUISSONS / BLANC

Vendredi 29 novembre

ANALYSE PROSPECTUS
AVEC LA THEMATIQUE BLACK FRIDAY

Circuit : HM+SM
Géographie : Prospectus Nationaux + Régionaux
Supports : Papier/Web + Exclu web
Période : S47-548.2024 vs N-1

Retour
sommaire
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L e b I a.C k frl d a.y ANALYSE PROSPECTUS s47-s48.2024

Pages de couverture avec Temps Fort SEGLEMENT

BLACK
Carrefour ({9 : f::i[ (9 FRIDAY

Auchan

ack

EEK

”uclh‘ Black Frida y‘

DU 29 NOVEMBRE AU 1™ DECEMBRE SEULEMENT"

BLACK FRIDAY

Bl Carrefour @®» ..

market

mmnmwmwzmm-

HYPE

BI.ACI(

carrofourfr

D |

ET LES AUTRES JOURS AUSSI

TOUS UNIS CONTRE LA VIE CHERE

MARCHES : THEMATIQUE BLACK FRIDAY- HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S47-S48.2024 vs N-1
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L e b I a-C k fr i d a-y ANALYSE PROSPECTUS s47-548.2024 vs N-1

VAISSELLE

JEUX TRADITIONNELS

HARDWARE

TELEPHONIE MOBILE
TELEVISION
CUISSON

JEUX VIDEOS
ASPIRATEURS

MACHINE A CAFE

Part
de Voix
16,7% +7,3pts
15,5% +2,2pts
14,0% —4,7pts
12,6% —0,6pts
10,7% —1,2pts
7,4% +0,4pts
6,5% —3,5pts
6,3%  +0,5pts
59% —0,1pts

Pression
Promo

-67,2%
-8,2%
-7,0%

-13,0%

+18,2%

+24,1%

-52,4%
+1,5%

+17,2%

Nombre OP

1 OP =1 ou plusieurs

23

31

21

26

20

30

15

22

25

réf.

+21,1%

-8,7%
+23,8%
-13,0%
+7,1%

-4,3%

+4,2%

MARCHES : THEMATIQUE BLACK FRIDAY- HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S47-S48.2024 vs N-1

Nombre UB

1 UB =1 ou plusieurs

261

187

112

115

76

103

73

65

55

réf.

+35,2%
+26,4%
-27,7%
+1,8%

-18,3%
+12,0%
-22,3%
+10,2%

-9,8%

Taux

Générosité

avec gratuité

8%

25%

23%

28%

23%

32%

8%

38%

40%

-1,2pts
—1,6pts
—-0,3pts
+1,1pts
+2,4pts
—-3,5pts
+0,6pts
+2,0pts

+1,9pts

a3 d iStri b ©2025 a3distrib

by NielsenlQ



L e b I a.C k fr i d a.y ANALYSE PROSPECTUS s47-548.2024 vs N-1

Pression

Part de voix marché
Total marchés / Total bazar + textile
au sein de chaque enseigne

Coopérative @ 51,2%
Carrefour ({9 42,8%
E.Leclerc @) 31,7%
& market 31,3%
Intermarche 26,9%
Zuchan 26,4%
MIAlT,CH 23,0%
22,6%
Auchan SIMPLY 21,5%
MONOPRIX 13,0%

MARCHES : THEMATIQUE BLACK FRIDAY- HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S47-S48.2024 vs N-1

+21,3pts

-8,3pts

=17,7pts

-3,9pts

+1,2pts

—7,7pts

+7,4pts

—4,1pts

—4,7pts

—-0,7pts

Promo

-25,6%

+139,5%

-69,2%
+2,2%
+84,6%
-63,2%
-68,5%
-97,2%
-17,6%

+14,9%

Nombre
OP
3 -25,0%
9 +80,0%
7 +40,0%
4 +33,3%
4 +100,0%
6 +20,0%
1 -50,0%
2 -77,8%
3 +50,0%
3 +50,0%

Nombre
UB
58  -73,3%
348 +88,1%
201 +120,9%
49 +88,5%
84 +200,0%
92  -27,0%
9 +200,0%
96  -52,2%
26 +136,4%
47 +14,6%

Taux

Générositée

avec gratuité

38%

20%

23%

31%

23%

22%

6%

12%

23%

6%

+20,5pts

—4,8pts

—-3,3pts

—7,8pts

—15,2pts

—-0,3pts

—7,8pts

-0,2pts

+1,5pts

+0,5pts
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L e b I a.C k fr i d ay ANALYSE PROSPECTUS s47-548.2024 vs N-1

Top 3 - Produits les plus visibles

Top 8 — Marques nationales les plus visibles

P suncd

2¢me. PHILIPS
3iéme @

Aieme @LG
5jeme

pleme BOSCH

Tefal

7iéme

8iéme

Part de
Voix
(Marque Nat.)

+1,8pts

+1,0pts

—-0,7pts

+2,6pts

-0,6pts

+1,2pts

Nbre OP

-52,6%

-60,0%

-60,0%

-14,3%

-45,5%

+66,7%

-63,6%

-20,0%

Nbre UB

-51,1%

-50,0%

-51,9%

-29,4%

-60,0%

+88,9%

-70,0%

-28,0%

 Taux
Géneérosité

+1,6pts

+6,2pts

+6,7pts

+0,2pts

+0,2pts

+14,7pts

+0,9pts

—8,3pts

A25

SAmsung

XIAOMI

TELEPHONE PORTABLE REF
REDMI A3 128 GO

1 UNITE

6

NOMBRE D'UB

104,7€

PRIX VIRTUEL MOYEN

30%

TAUX DE GENEROSITE

MARCHES : THEMATIQUE BLACK FRIDAY- HM+SM — NAT+REG - SUPPORTS PROSPECTUS PAPIER/WEB + EXCLU WEB — S47-S48.2024 vs N-1

SAMSUNG

TELEPHONE PORTABLE REF
GALAXY A25 128 GO

1 UNITE

S

NOMBRE D'UB

208,8€

PRIX VIRTUEL MOYEN

34%

TAUX DE GENEROSITE

NINTENDO

CONSOLE SWITCH OLED + JEU
SUPER MARIO BROS WONDER +
SWITCH ONLINE 12 MOIS

1 ENSEMBLE

NOMBRE D'UB

312,3€

PRIX VIRTUEL MOYEN

0%

TAUX DE GENEROSITE
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A venir Timeline Temps Forts 18 semestre 2025 Sommaire

V- "

S50.2024-S03.2025 CAD S05.2025 CAD S05.2024 S06-S09 2025 CAD S07.2025
vs N-1 vs N-1 vs N-1 vs S04-S07.2024 vs N-1

Début d’année Dimanche 2 février 2025 Mercredi 29 janvier 2025 Mardi 4 mars 2025 Vendredi 14 février 2025

LE BLANC CHANDELEUR NOUVEL AN CHINOIS MARDI GRAS ST VALENTIN

S07-S11.2025 S06-S18.2025 28.02 au 29.03.2025 S12-S16.2025 S17-S21.2025
vs N-1 vs N-1 vs 10.03 au 09.04.2024 vs S09-S13.2024 vs N-1
ST PATRICK PLEIN AIR RAMADAN PAQUES FETE DES MERES
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alddistrib Calendrier promo

by NielsenlQ des marques & des enseignes

GAGNEZ DU TEMPS
dans vos analyses =

avec un outil clé en main! = @ AL 11 :

-

—
Ll LIBELLE D
s e ~ ) Libellé LBELLE A LIBELLE B _— J— 4 w2
Perl metre O Format 2 POT 100 GR 1 SACH 150 GR 3 o 00,
14 Nombre de mag 136/137magasin(s) (NAT) 86137 magasin(s) (NAT) 1351137 magasin(s) (NAT) 831137 magasints)
< Nombre de ref. .
: 1/2023 au 23/01/2023 Du 31/01/2023 au 08/02/2023
/ LIVRAISONS ~ = Date Du 03/01/2023 au 14/01/2023 Du 10/01/2023 au 21/01/2023 Du17/0
CJ L Prix Brut ' asoe
HEBDOMADAIRE | MENSUELLE | A LA DEMANDE o ervial o BT
(D Mécanique LV Carte € 40 % sur le 2éme prod. LV 50 % sur le 2éme prod.
@ CALENDRIER w H\
CAM [ CAD [ MENSUEL / PERIODE PANELISTE 2 uB ”\
b o \ L ) L
VUES PERSONNALISABLES W o s
P UNITE 1 PIECE450 GR
MARCHES | ENSEIGNES | MARQU ES 8 Nomzor;rg:lmag_ 1260137 :agasmts}(mn 137/137 magasin(s) (NAT) 126137 megasin(s) (NAT)
< : u
DON N E Es DI S PoN I BLES : E Nomgr:t:e © Du 03/01/2023 au 14/01/2023 Du 10/01/2023 au 21/01/2023 Du 31/01/2023 au 06/02/2023

ENCART PROSPECTUS | DATE PROSPECTUS

Prix Brut 213€ asee

PRIX BRUT | PRIC UC | PRIX VIRTUEL | P e — — s
MECANIQUE | NOMBRE DE MAG | EVOL. UB vs N-1

Contactez-nous:



https://www.a3distrib.fr/contact-2/

LEXIQUE

Retour
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LES INDICATEURS

Nombre d’UB (unité de besoin) : nombre d’'UB = nombre de visuels/encarts
quel que soit le contenu

La générosité : est calculée en faisant la différence entre le prix BRUT et le
prix VIRTUEL, la valeur est ensuite retranscrite en pourcentage.

A noter : la générosité n’est disponible que dans la mesure ou elle est calculable
(prix affiché + mécanique quantifiable en €uros).

Nombre d’UB > a 34% de générosité (UB agressives) : nombre d'encarts ayant
une générosité supérieure a 34%.

Part de voix : c'est le nombre d'offres sur lequel on applique une pondération.
Elle est calculée en multipliant le nombre d'offres aux surfaces commerciales
des magasins qui ont suivi 'offre.

Pression promo : évolution en pourcentage du poids promo d’'un élément par
rapport a lui-méme (exemple en année N vs année N-1).

OP (Opération promotionnelle) : il s’agit du regroupement de plusieurs
versions de prospectus inhérent a la méme opération. Nous saisissons la
totalité des déclinaisons régionales recues en boite aux lettres. Une OP est
considérée Nationale des qu’elle représente 60% du parc total de I'enseigne.

LES TYPES DE DIFFUSIONS

Nationale : 60% des magasins du parc de I'enseigne participent. (& noter, que ce
taux est celui utilisé par défaut mais il est modulable au global ou a I'enseigne).

Régionale : a partir de 2 magasins participants, et jusqu'a 59.9% du parc de
'enseigne.

LES TYPES DE SUPPORT

PROSPECTUS Papier/Web : il s’agit de prospectus existant en version papier. Ce méme
prospectus peut étre feuilletable dans son intégralité en ligne sur les sites des enseignes.

UB Papier/Web + Exclu WEB : total des UB.
UB Papier/Web : UB jouées dans une opération papier et web.

UB Prospectus Exclu WEB : UB jouées dans une opération papier ayant un complément
d'UB sur le WEB

LES TYPES DE MARQUES

NAT / Marques nationales Marque détenue par un industriel dont nous retrouvons les
produits dans de multiples enseignes. Par extension, les marques nationales peuvent
comprendre des marques internationales comme régionales.

MDD / Marque De Distributeur . marque créée par I'enseigne et utilisée pour commercialiser
ses propres produits. Nous I'appelons aussi « Marque Propre ».

MPP / Marque Premier Prix

LES DIFFERENTS PRIX

Prix brut : prix initial avant toute réduction

Prix UC : prix affiché tenant compte des réductions immédiates applicables en caisse dés
'achat d’'un produit, soient le BRI (Bon de réduction immédiat) et la Rl (Remise immédiate)

Prix virtuel : prix final prenant en compte la totalité des mécaniques promotionnelles applicables
immédiatement en caisse ou en différé mais toujours sujet a condition (exemples : étre porteur
de carte pour bénéficier du cagnottage ; acheter 3 produits pour en avoir 1 gratuit : ...etc...).

a3distrib
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LEXIQUE
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LES DIFFERENTES MECANIQUES

Les mécaniques promotionnelles sont les instruments disponibles pour monter
I'offre commerciale sur un produit. Ce sont les avantages accordés au shopper
sur I'achat d’un produit. Nous dissocions 2 grandes familles de mécaniques : les
NIP et les non-NIP.

MECANIQUES NIP

NIP est 'acronyme de « Nouveaux Instruments Promotionnels ». Ce sont les
techniques de ventes développées depuis le début des années 1990 regroupant
les mécaniques de « Fidélité », de « Lot virtuel » et de « Remise immédiate ».

» Cagnottage : Mécanique de fidélisation. Elle permet de bénéficier de remise
pour un prochain passage en caisse via un montant cagnotté sur la carte de
fidélité (en € ou en points), ou via un bon d’achat/coupon papier :

+ Cagnottage carte : montant a cagnotter sur la carte de fidélité du magasin,
et utilisable dés le prochain passage en caisse.

» Cagnottage points : nombre de points a cumuler sur la carte de fidélité du
magasin, qui permettent d’obtenir des cadeaux ou des bons d’achat.

+ Cagnottage en ticket : bon d’achat remis en caisse, et utilisable dés le
prochain passage en caisse. |l s’adresse a tous, pas nécessairement
qu’aux porteurs d’'une carte du magasin.

» Lot virtuel : Mécanique promotionnelle permettant d’obtenir une remise sous conditions. Pour
bénéficier de la remise, il faut acheter plusieurs produits. Nous parlons de « Lot virtuel
homogéne » quand il s’agit d’acheter plusieurs produits identiques ou de « Lot virtuel
hétérogene » quand il s’agit d’acheter plusieurs produits au sein d’'une gamme, d’'une marque,
d’'un rayon, etc.

Nous distinguons 2 types : « Lot virtuel immédiat » (remise applicable immédiatement en caisse) et « Lot
virtuel différé » (remise utilisable lors d’un prochain passage en caisse).

e Lot virtuel immédiat

o

O

O

LV 3 pour 2 : la remise est conditionnée par I'achat de plusieurs produits.
LV Bogof (Buy one get one free) : 1 produit acheté = 1 produit offert

LV Crescendo : avantage progressif et immédiat, plus on achéte, plus I'avantage est
important. Pour en bénéficier, il faut acheter plusieurs produits en méme temps afin de
former un lot.

LV x%/xéme produit : remise immédiate en caisse de tout ou partie du prix du produit sur
'achat d’au-moains 2 produits.

LV hétérogene : achat de plusieurs produits hétérogenes.

LV autres : lots virtuels n’entrant pas dans les 3 catégories précédentes. Il peut présenter
une remise de tout ou partie du prix du produit, ou il peut également s’agir d’'un LV sur
plus de 3 produits.

e Lot virtuel différé :

O

o

Autres LV différé : avantage en <€uro/points/ticket valable ultérieurement. Pour en
bénéficier, il faut acheter plusieurs produits identiques en méme temps afin de former un
lot homogéne ou hétérogéne.

LV différé crescendo : avantage progressif cagnotté sur la carte, plus on achéte, plus
'avantage est important. Pour en bénéficier, il faut acheter plusieurs produits en méme
temps afin de former un lot. Le montant cumulé sur la carte de fidélité sera utilisable au
prochain passage en caisse.
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» Remise immédiate : La remise immédiate est une réduction de prix accordée

Y

sur un produit. Elle peut d’adresser a tous les shoppers ou peut étre
conditionnée (offre porteuse de carte uniquement).

Remise immédiate std : la réduction est appliquée par I'enseigne et est
immédiate en caisse. Généralement, le prix affiché tient compte de la
remise.

Remise immédiate si carte : la réduction est appliquée par I'enseigne et est
immédiate en caisse a condition que le shopper soit porteur de la carte du
magasin (carte de fidélité ou carte bancaire de I'enseigne).

MECANIQUES NON NIP

Les mécaniques non NIP sont tous les avantages consommateurs initiés par les
industriels. Il s’agit de toutes les mécaniques n’étant pas un NIP.

> Bon de réduction :

a

Bon de réduction immédiat (BRI) : la réduction est a linitiative de
lindustriel, le bon est a détacher de I'article et & donner en caisse. La
réduction est appliquée immédiatement en caisse par le distributeur qui
retourne le bon au fournisseur pour se faire rembourser

Bon de réduction in pack : la réduction est a l'initiative de I'industriel, le bon
est a valoir sur le prochain passage en caisse.

Coupon de réduction : le coupon est a découper dans le prospectus et a
présenter lors du passage en caisse pour bénéficier de la réduction.

Offre de remboursement : Pour I'achat d’'un produit ou de plusieurs produits
en simultané, remboursement de tout ou partie du montant de votre achat
sous conditions. Pour bénéficier du remboursement, il faut retourner les
preuves d’achat, ticket de caisse et code barre de I'article, ainsi qu’un RIB.

» Gratuité :
+ Gratuité incluse (DONT) : une partie du produit est offerte et comprise dans le
conditionnement/format indiqué. La gratuité est mentionnée par la notion de « DONT ».
+ Gratuité additionnelle (PLUS) : une partie du produit est offerte en plus du
conditionnement/format indiqué. La gratuité est mentionnée par la notion de « PLUS ».
Par défaut, pour les produits n’ayant pas I'information du type de gratuité (comprise ou
additionnelle), A3 Distrib codifie le produit avec la notion « PLUS ».

» Humanitaire : une action est menée en faveur d’'une association ou d’'une ceuvre caritative.

» Jeux & concours : Technique promotionnelle visant a animer la relation client. Le jeu ou le
concours est ouvert au shopper et est normalement lié a une obligation d’achat ou fait appel aux
connaissances du participant. lls regroupement les actions marketing jeux des enseignes et les
OP Trade des industriels.

> Primes & cadeaux : Des cadeaux, gadgets, produits associés, ... sont offerts avec le produit.

» Prix barré : Aucune mécanique n’est annoncée, il y a juste un prix avant/aprés. Il peut donc s’agir
d’'une remise ou d’une baisse de prix.

» Formats promo : Une mention est présente sur le produit indiquant que le prix/I'offre a une
teneur exceptionnelle.

PROMOS SANS MECANIQUE
Les promos sans mécaniques sont toutes les promos dont aucun avantage consommateur n’est mis
en avant.
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a3d|Str|b VOous accompagne pour vos SUIVIS

by Nielsenia  Promos, Pricing & E-commerce

\ .“\/
. 4
SUIVI PROMOTIONS 'LOTAGE PRIX &
PAPIER & ON-LINE ASSORTIMENTS
E-COMMERCE

Contactez-nous -\ +33(0)2 53 59 12 40

commercial@a3distrib.fr

RELEVE DRIVE
FORCE DE VENTE

BILAN ET AUDIT
CLE EN MAIN



http://www.a3distrib.fr/contact-2/
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